
好感度調査パネル「ルームメニュー」 

2019年 1月～3月 



「 STchannel」とは？ 

ティーンのバイブル的存在 Seventeenが届けるトレンド情報発信アプリ。 
ローンチから2年が経ち、毎日5,000以上のユーザーコメントが飛び交うティーンのマストアプリに成長。 

アプリという特性上ターゲットがセグメントされるため、良質でロイヤリティの高いユーザーが来訪。 
スクリーンビュー数の多さ、平均セッション時間の長さが特徴的であり、 

ユーザーのモチベーションの高さが顕著。 
 

クライアント様からも高評価を頂いており、広告集稿も好調。（たびたび満稿に！） 

ダウンロード数 : 413,834 
MAU数            : 86,745 
スクリーンビュー数：23,567,384 
平均セッション時間：05：17 
 
 

期間：2018年10月31日～11月29日 
   DL数は11月29日までの累計 

コンテンツの特長 
 ティーンが知りたいニュースを毎日発信（Fashion/Beauty/diet/恋愛…） 
 STモデルの毎日のファッションコーデや、ここでしか見られない限定動画などが沢山UP！ 

 ユーザー自身がブログなどを投稿、ルームに参加して共通のお題に盛り上がるなどコミュニティ機能が充実 



「 STchannel 」のユーザー特性 

デモグラ特性 

電通ワカモン調査との 
比較から見えた特性 

STCへの 
ロイヤリティの高さ 

 

① 流行感度の高い女子中高生への効率的な 
  アプローチが可能。 
 
② 女子中高生の実態がリアルタイムで把握  
  でき、彼女たちの琴線に寄り添ったコ 
  ミュニケーションを探ることが可能。 

• 中学生～高校生を網羅しており、ボリュームゾーンは中3～高1。 

• 居住地は関東・中部・近畿の割合が高く都市型メディアではあるが 

   その他のエリアにもユーザー分布しており全国の女子中高生を幅広く捉えている。 

 

• ファッション・美容・恋愛への関心が高く、全体的に流行感度が高い。 

• 活用しているSNSはInstagramがメイン。半数に近いユーザーが積極的に投稿。 

  「登録しているだけ」のSNSが少ないことが特徴的で、効率よくSNSを活用していると言える。 

 

• ST channelを1日に複数回見る人が約半数、週1見るユーザーは9割以上と、 

  アクティブに利用されているメディアであり、トレンド情報の収集源として明確に機能。 



新機能「ルームメニュー」とは 

・STchannel内にルームを設置し、運営側が決めたお題に対して、ユーザーがコメント・画像の投稿、「いいね」が 

 できるコミュニティ機能。 

・自分が気になるテーマについて、他のユーザーとつながりながらシェアが可能。 

 

     

ルームを活用することで、いまどき女子中高生のインサイトを導き出すことが可能！ 
 

 深堀したユーザーの意見を引き出すために、モデレーターが適宜質問を投げかけながら誘導。 

 ユーザーの投稿をユーザー属性と紐づけて、クライアント様にフィードバックすることも可能。  

※ 広告でご利用の場合は、ユーザーに広告利用の告知をし、許諾の上でルームに参加してもらいます 

 

参加者を学年や都道府県、趣味嗜好でセグメント可能！ 
 

 参加者募集の際、オープン/クローズのどちらかを選択できます。 

 オープンであれば、大人数での実施自体がPRにつながります。 

 クローズであれば、グループインタビュー的なデプス調査が可能になります。 

 

 

ルームとは？ 

POINT 

運営側が決めたお題に対して・・ ユーザーはコメントや画像の投稿が可能 



ルームメニュー実施例 ～レブロン様～ 

《質問内容》 

 ①普段コスメを買っている場所 

 ②買うアイテムによって購入場所が変化するかどうか 

 ③コスメを買う際に一番気にすること 

 ④「レブロン」イメージ 

 ⑤「レブロン」商品の中で好きな商品 

 ⑥「レブロン」商品の中で使ったことのある商品 

 ⑦「レブロン」商品を買った場所 

 ⑧「レブロン」商品を使ってみて良かったポイント 

総参加人数：1948名、コメント数：1140件 

《タイムライン例》 

女子中高生のコスメの購入場所、 
ブランド/商品イメージ、 
トレンドアイテムなどが明らかになり、 
彼女たちのコスメ事情把握に繋がりました！ 

※10月4日時点 



ルームメニュー実施例 ～ニベア花王様～ 

《質問内容》 

 ①汗に関してどんな悩みを持っていますか？ 

 ②汗に関して、誰からの反応が一番気になりますか？ 

 ③今使っている制汗剤の種類とそれを使っている理由を教えて 

 ④制汗剤を選ぶときに一番大事なポイントって何？ 

 ⑤スプレータイプの制汗剤って使っている人 

           ：スプレータイプを使っている理由 

  スプレータイプじゃない制汗剤を使っている人 

           ：スプレータイプを使わない理由  

 ⑥スプレータイプの制汗剤のいいところ/よくないところ 

総参加人数：679名、コメント数：668件 

《タイムライン例》 

いまどきの女子中高生ならではの「汗悩み」・・ 
制汗剤に対する意識などリアルな意見を 

把握することができました！ 
 

※10月11日時点 



 メニュー概要 

概要 単独メニューとしてルームをご活用いただくメニューです。 
ブランドや商品に対する女子中高生のリアルな意見の収集に役立ちます。 
PRとしての効果も期待できます。 
基本のルーム実施時間は120分となります。 

モデル起用な
し料金 

G1,500,000円 

モデル起用あ
り料金 

G2,000,000円 

ﾓﾃﾞﾚｰﾀｰ& 
ﾚﾎﾟｰﾄ費 

Ｎ500,000円 

備考 ご発注時にオープン/クローズのどちらかをお選びいただきます。 
特別な場合をのぞき、集英社側が立ち合い、集英社内で実施いたします。 
プラン設計～レポート作成は電通マクロミルインサイトが担当いたします。
（https://www.dm-insight.jp/） 
別途、ルーム参加者が抽選で当たるプレゼント商品の費用＆送料もご負担いただ
きます。 

①  ルーム単独メニュー 

② タイアップ連動メニュー 

概要 誌面やアプリのタイアップと連動して、ルームをご活用いただける 
メニューです。ルーム単独でのご利用と比較して、多数のユーザーからのコメン
トと、PR効果も期待できます。 
基本のルーム実施時間は120分となります。 

モデル起用な
し料金 

G1,250,000円 

モデル起用あ
り料金 

G1,750,000円 

ﾓﾃﾞﾚｰﾀｰ& 
ﾚﾎﾟｰﾄ費 

Ｎ500,000円 

備考 ご発注時にオープン/クローズのどちらかをお選びいただきます。 
特別な場合をのぞき、集英社側が立ち合い、集英社内で実施いたします。 
プラン設計～レポート作成は電通マクロミルインサイトが担当いたします。
（https://www.dm-insight.jp/） 
別途、ルーム参加者が抽選で当たるプレゼント商品費用＆送料もご負担いただき
ます。 

JK憧れのカリスマモデル達の 
起用も可能です！ 



  担当 ： 広告部 阿部・今井 

  電話 ： 03-3230-6200 

  E-mail： s_abe@shueisha.co.jp 

       ta_imai@shueisha.co.jp 

株式会社 集英社 

 お問い合わせ 


