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The places where  
artists rest, work  

and dream,  
from New York to the 

Japanese seaside

 ART
 LIVES
 HERE

T JAPANとは

配布先は随時アップデート！

T JAPANは、ニューヨーク・タイムズ社が米国で発行
している『T: The New York Times Style Magazine』
の日本版です。米国版は年11 回、400万人の富裕層の
読者にThe New York Times紙の一部として届けられ、
豊かな知性と洞察力に裏づけられた記事内容で、全米で
最も影響力のある雑誌のひとつとされています。
T JAPANは、その米国版から厳選した上質な翻訳記事と、
日本版独自の記事で構成。ファッション、美容、アート、
建築、食、旅など、すべての記事に確固たるスタイルを
持ち、真にグローバルな視点で世界と日本の今を伝える
スタイルマガジンです。

T JAPANは雑誌タイプの無料ラグジュアリー誌として、毎号、国内最多の20

万部を発行。知的好奇心に富み、上質なライフスタイルを楽しみ、真に価値あ
る情報を求める読者にダイレクトにお届けしています。
■約18万部を朝日新聞社の協力のもと、首都圏、関西、名古屋の、平均年収
1500万円以上の世帯割合が高いエリアに住む、朝日新聞購読者へ（青山、麻布、
白金、高輪、成城、麹町、田園調布、二子玉川ほか東京23区主要エリア、芦屋、
住吉山手ほか阪神間山手エリア、覚王山、星ヶ丘、八事ほか名古屋エリア）
■約2万部を集英社の公式通販サイトHAPPY PLUS STOREの最優良顧客へ
■ほか、ラグジュアリー・ブランドのショップや会員制クラブ、全国の最高級
ホテルの客室やラウンジなどに設置（帝国ホテル、アンダーズ東京、永楽倶楽部、
ザ・プリンスギャラリー東京紀尾井町、 パレスホテル東京、コンラッド東京、
パーク ハイアット 東京、ザ・ペニンシュラホテルズ ほか）
 NEW!  三越伊勢丹の全国外商顧客への配布

THE MAIN CHARACTER
Women’s Fashion
August 18, 2024
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Fashion that tells everyone  
you’re in the starring role

【米国版】

【日本版】
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2025年、おかげさまでT JAPANは創刊10周年を迎えます。米国のニューヨーク・タイムズ
社が発行するT Magazineの日本版として、創刊以来グローバル、かつジャーナリズムに裏
打ちされた視点で最新のファッションやカルチャーを伝えてきました。職人の技巧が光る
オートクチュールやハイジュエリーから、生産者が丹精込めて育てた食材まで、選び抜かれ
た本物だけが持つ“物語”をご紹介するスタイルは、豊かな人生を送る成熟した大人たちから
絶大な信頼を得ています。そんな美的＆知的好奇心旺盛な読者に向け、独自の切り口とハイク
オリティなビジュアルとともに、みなさまの製品やサービスの“真の価値”をお届けします。
T JAPANの誌面づくりをぜひご活用ください。

八巻富美子T : The New York Times Style Magazine Japan 編集長

PROF I L E

non-no編集部、MORE編集長、
UOMO編集長を経て、2017年 
T JAPAN編集部へ。2020年7
月、創刊編集長の内田秀美から
引継ぎT JAPAN編集長に就任。
現在、第８編 集 部（ SPUR、
MAQUIA、T JAPAN）部長、
エディターズ・ラボ部長を兼任

副編集長 渡辺於琴
ファッション・時計・宝飾・
美容・フード、占い担当

ファッション・時計・宝飾・
アート・カルチャー・エンタメ担当

ファッション・時計・宝飾・
美容・旅・ワイン＆リカー担当

副編集長 花輪夏江

non-no編集部、SEVENTEEN
編集部、non-no編集長を経て、
2020年にT JAPAN 編集部へ。
第8編集部部長代理、エディ
ターズ・ラボ部長代理を兼任

副編集長 薬師神葉子

MORE編集部、BAILA編集部、
MORE のWEB編集長、プリン
ト版編集長を経て2023年にT 
JAPAN編集部へ。エディターズ
・ラボ室長を兼任

T JAPAN 編集部スタッフ

non-no編集部、SPUR副編集長
を経て2015年のT JAPAN 創刊
から携わる。2013～14年には
熊本大学大学院で先端倫理学、
紛争解決学を学ぶ。第8編集部
部次長を兼任



Fashion

「感情を映し出す造形」
（2024 年 11.27号）

Interview

「松本幸四郎 × 尾上松也　
変容しつづける “歌舞伎 NEXT”」

（2024年11.27号）

Jewelry

「松下奈緒　　しなやかに冒険する心」
（2024 年 9.27号）

Watch

「スポーツスピリッツのある時計」
（2024 年 6.1号）

Business

エルメス CEO アクセル・デュマ　
「エルメスと日本 その持続的で幸福な関係」

（2024年 3.25号）

A r t

「坂本龍一　　刻み続ける時と記憶」
（2024年 3.25号）

Food

「パリから、再び日本へ。
この一皿から今、伝えたいこと」

（2024年 3.25号）

T JAPAN の誌 面づくりとは ──
「本物の背景にある作り手の思いと物語を伝える」

ラグジュアリーの先にある、真に価値のあるものが
生み出すストーリーを掘り下げてお届けしています。

Design

「NOT A HOTEL
　　明日はどこで過ごそうか」

（2024年11.27号）



T JAPANの読者像
大都市圏に暮らし、平均世帯年収が約 1450 万円の

 “ 知的好奇心旺盛な富裕層 ”が T JAPAN の読者です。

T JAPAN 読者プロフィール

投資をしている人

■ 平均年齢 50歳
■ 女性 72％：男性 28％

投資額1000万円以上が約32%
約71%

貯蓄・株式・証券など 約 5000 万円
土地・不動産　　　　約 8000 万円

所有している平均資産額

車の平均購入予算

500万円以上が 約48%

百貨店の外商利用者
新宿伊勢丹、日本橋三越、
日本橋高島屋、銀座松屋など約25%

持ち家率

戸建て約35%、マンション約37%
約 72%

経営者・役員・管理職・医師・
弁護士などのエグゼクティブ層

約30%

ゴールド以上　　　 約 69％
プラチナ＆ブラック 約 12％

所 有しているクレジットカード

商品購入の基準

多少高くても品質の良いものを選ぶ 約67%
長く使える良いものを選ぶ 約62%
伝統や知名度などで信頼できるブランドを選ぶ 約33%

（T JAPAN 2024年 9.27号、2023年 9.27号 読者アンケートより n123, 127）



T JAPAN 読 者とは
「知性、感性、購買力に上限なし」

・ファッション、アート、カルチャーに関心が高い
・他の雑誌や SNS では読めない情報を求める知的な層
・本物を見極める眼力と手に入れる購買力を持っている

■ 平均年齢 50歳

海外の邸宅特集がお気に入り。9 月号のエトロの
邸宅のインテリアは、今年南イタリアを旅行した
ばかりなので、とても素敵に感じられました

掲載されていたエルメスのグリーンのローヒー
ルがとても素敵で一目惚れしてしまったので、
銀座か日本橋の三越で購入したいと思いましたT JAPAN で見た “アンティークとモダンを融合した庭”の

記事を参考にして、我が家の庭をリフォームしました

日本語すら怪しいような記事がネット上に氾濫する中、
T JAPAN は上質な記事に触れられる数少ない雑誌です

上質なファションの流行が知れて嬉しい

世界と日本の話題がシームレスに登場している

洗練された情報が詰まっていて写真も綺麗で、感性が磨かれる

毎号感じるのは、最新の情報のエッセンスが詰まっている
という事です。いろいろな雑誌を何冊も読んだ後のような
満足感が得られます。今月は古本街やアンティークヴァイ
オリン、美しいハイジュエリー、海外のインテリアなど、
おもちゃ箱を開けたような楽しさです

この1 年で購入した最も高額な買い物

「ヴァン クリーフ＆アーペルのロングネックレス」「結城紬と帯」「LEXUS」「カルティエのネックレス」「絵画」
「南イタリア旅行」「ザ・ロウのマルゴー」「メルセデスベンツ」「妻に贈ったTASAKIのパールピアス」

（T JAPAN 2024年 9.27号読者アンケートより抜粋）



T JAPANのタイアップ広告
T JAPAN ならではの上質かつエクスクルーシブな誌面づくりをぜひご活用ください。

1 同梱企画 ＜1部につき Ｇ１８０円＞
20万部発行のT JAPANと一緒にカタログやパンフレットなどを同梱することができます。
・同梱１部あたり：重さ最大 250ｇ、厚さ最大 3mm、サイズは最小 A5から最大 T JAPAN同寸（天地 279×左右 210 mm）となります。
・部数：最少部数 5,000 部
・配布先： T JAPAN 配布の朝日新聞販売店単位でエリアをお選びいただけます。同号で同梱できる点数は販売店毎に最大2点までとなります。
・出稿条件：同号の本誌内に１P 以上の広告出稿が条件となります。
・スケジュール：申込〆切…発行日の 40営業日前　見本提出〆切…校了の 1か月前　納品〆切…校了日
※素材等によって同梱できない場合があるため、事前に数部、見本をご提出いただきます。
※同梱物の内容についても、事前に審査させていただくことがあります。　※競合排除は行いません。

2 【時計／ 宝飾クライアント様限定】  T JAPAN ジャック企画 ＜1号につき、1社限定  Ｇ900万円（制作費込み）＞
＜実施内容＞【表紙モデル着用サービス付き】　①中面 4C4P タイアップ　② T JAPAN web 転載　③外部誘導

※ニューヨークタイムズ社の規定に基づき、「Promotional Content」表記やデザイン規定がございます。

＜詳細＞【表紙モデル着用サービス】表紙にてクライアント様アイテムを着用します。
モデルは編集部任意となります。ニューヨークタイムズ社の規定に基づき、掲載内容の審査がございます。
また、表紙は複数ブランドのミックスコーディネートとなります。
①中面 4C4P タイアップ　② T JAPAN web 転載
③ 外部誘導：G50万円相当の外部誘導からお好きなメニューをお選びいただけます。
 ● 申込締切…発行4ヶ月前

4 コラム型 1Ｐタイアッププラン＜Ｇ300万円（制作費込み）＞
＜実施内容＞①4Ｃ1Ｐタイアップ　② T J APAN web 転載　
③外部誘導（G50 万円相当の外部誘導からお好きなメニューをお選びいただけます）
※撮影はモデルなしで商品 1カットのみとなります。 ※記事対向での掲載となります。
※ニューヨークタイムズ社の規定に基づき、「Promotional Content」表記やデザイン規定がございます。

3 T JAPAN レギュラータイアッププラン＜掲載料 Ｇ400万円 ＋ 制作費 N80万円＞
4Ｃ2Ｐタイアップ
※ニューヨークタイムズ社の規定に基づき、「Promotional Content」表記やデザイン規定がございます。



T JAPANのタイアップ広告

＜注意事項＞　
・ニューヨークタイムズ社の広告掲載基準に基づき、タイアップ広告の掲載をお断りする場合がございます。また、誌面内容に関しても同社の方針により変更をお願いする場合がございます。
・台割の指定（前付け、記事対向および隣接など）は一切お受けできません。　・T Magazine本国版へのタイアップ広告リフトはございません。　・必ず「Promotional Content」表記および囲み罫を誌面に記載させていただきます。

＊この案内は2024年11月現在のものです。予告なく変更する場合がございますので、ご提案前に最新のタイアップ広告提案条件を営業担当にご確認ください。

（2024 年 9.27号  
ヴァン クリーフ＆アーペル様） （2024 年 11.27号  花王様）

タイアップ広告事例
T JAPAN 本誌タイアップ広告 

6 朝日新聞パッケージプラン
朝日新聞本紙とT JAPAN本誌の同時タイアップも可能です。ご相談ください。
※本誌 4C1P以上のタイアップ出稿、朝日新聞には本誌と同額以上の出稿が条件となります。

5 素材提供クイックタイアッププラン
＜1Pプラン：Ｇ250万円（制作費込み） ／ 2Pプラン：Ｇ450万円（制作費込み）＞
クライアント様から写真素材とリリースを支給いただきタイアップ記事を構成するプランです。

※外部誘導はどちらもG50万円相当の外部誘導からお好きなメニューをお選びいただけます
※写真素材は解像度：350dpi、画素数：大きく使用するもので700万画素、データ量：1カットにつき20MBが目安となります。ご相談ください。  
※オーダー前に写真素材と共に事前審査をさせていただきます。 
※ニューヨークタイムズ社の規定に基づき、「Promotional Content」表記やデザイン規定がございます。

＜実施内容＞
1P プラン：① 4C1P タイアップ（記事対向での掲載）　② T JAPAN web 転載　③外部誘導
2P プラン：① 4C2P タイアップ　② T JAPAN web 転載　③外部誘導

（2023年 6.1号  東宝様）

Love in        Every Note 愛の力は歌声が連れてくる

　バズ・ラーマン監督が手がけた映画『ムーラン・ルージュ』
の公開から22年がたつ。絢爛豪華な美術に彩られたパリのナ
イトクラブを舞台に、俳優ユアン・マクレガーやニコール・
キッドマンが歌とともに綴る恋物語。この夏、『ムーラン・ル
ージュ！ザ・ミュージカル』でその世界が再現される。2018
年のボストン公演を皮切りに、NYブロードウェイ、オース
トラリア、ロンドン、韓国などを経てついに日本へ。世界基
準のオーディションにより、ヒロインのサティーン役を射止
めたのが平原綾香。シンガーソングライターやサックス奏者

には井上芳雄と甲斐翔
しょう

真
ま

のダブルキャストが発表されている。
共演者たちとのハーモニーもこの作品の大きな魅力だ。
「小学校 1 年生から高校 2 年生までクラシックバレエを習っ
ていたのですが、望海さんと同じバレエ団で一緒に踊ってい
たんです。先日、ラジオでご一緒した際にもその話で盛り上
がりました。これから長い公演になるので、ダブルキャスト
ってすごく大事。望海さんとでよかったなと思いました。芳
雄くんとは初めて会った日から、芳雄とアーヤと呼び合うほ
ど仲良しに。甲斐さんとは今回が初めてなので楽しみです」

ィーンをつくるから〟ということ。それまでは観客が思い描
くサティーンになれるかどうかを心配していたのですが、少
しラクになれた気がしました」
　アメリカ人作家のクリスチャンが恋焦がれるのは、ナイト
クラブ〝ムーラン・ルージュ〟の花形スターであるサティー
ン。求愛の場面で歌われるのが「エレファント・ラブ・メド
レー」だ。エルヴィス・プレスリー「好きにならずにいられ
ない」、a-ha「テイク・オン・ミー」などヒットソングをマ
ッシュアップ。世代を超えた数々の名曲を歌いこなしていく。
「オーストラリアのパースで行われていた公演を観てきまし
た。誰もが知っている楽曲なので、観客は一緒に口ずさんだ
りして大盛り上がりでしたね。約70曲におよぶヒット曲を２
〜４小節単位で歌っていくのは私もすごく楽しみです」
　オリジナルのサティーンをつくり上げることに向き合う平
原。今回の役づくりに関しては秘めた思いがあるという。
「オーディションが実施されたのは、父が亡くなってまだそ
れほど月日がたっていない時期でした。劇中、サティーンは
病と戦いながらも自分の夢を最後まで全うするという強さを
見せますが、私はそこに父の姿を重ね合わせていました。彼
はサックスプレーヤーでしたが、痛いとも苦しいとも言わず
に、最後まで演奏していたからです。本当にかっこいい姿を
家族に見せてくれていたのかもしれませんね。サティーンが
息絶える間際、クリスチャンに私たちの物語を書いてほしい
と頼むシーンがあります。ここには特に思い入れがあって、
父と、闘病生活を支えた母、ふたりのことを考えながら、こ
の経験を私も残したい、この作品に私も何かを捧げられたら
いいなと思っています」
　もうひとりのサティーン役には望

の ぞ み

海風
ふ う

斗
と

、クリスチャン役

ことにしています。何カ月もその役を演じていると、没頭し
すぎてしまい、気づかないうちに役を引きずってしまうこと
があるので。以前に舞台でキャロル・キングを演じたときに
友人から〝アーヤだってことを忘れて見ていた〟と言われた
ことがうれしかったので、サティーン役でもそうありたいと
思いますが、終わったら毎回脱ごうと思っています（笑）」
　今年は平原にとってデビュー20周年でもある大切な年。
2015年に自身が立ち上げた「平原綾香 Jupiter 基金」のた
めのチャリティコンサートはずっと継続している。
「団体をあえて決めずに、毎年いま必要としているところに
寄付させていただく活動をしています。自分が歌っている意
味とは何だろうと考えたときに、それを教えてくれたのは傷
ついた人々だったんです。世界中で起こっている問題を解決
するには、まず自分の手の届く範囲から。父も寄付活動をし
ていて、その姿を見ていたので、私も続けていきたいです」

2021年にトニー賞の
最優秀作品賞など
10部門の受賞に輝いた

『ムーラン・ルージュ！
ザ・ミュージカル』。
待望の日本初公演で
サティーン役に選ばれた
平原綾香の新境地とは。

By Michino Ogura 
Photograph by 
Makoto Nakagawa 
Styled by Tomoko Iijima 
Hair by Takuya Sugawara 
Makeup by Masayo Tsuda 
at Mod’s Hair

『ムーラン・ルージュ！ザ・ミュージカル』

1899年のパリが舞台。芸術家を志すボヘ
ミアンや貴族、遊び人が夜な夜な集うナ
イトクラブ＂ムーラン・ルージュ＂。『ムー
ラン・ルージュ！ザ・ミュージカル』は、
その花形スターであるサティーンと、彼
女と激しい恋に落ちたアメリカ人作家ク
リスチャンの物語。19世紀にオペレッタ
を創始したオッフェンバックからローリ
ング・ストーンズ、レディー・ガガまで、
人々に親しまれた楽曲の数々をちりばめ
たラグジュアリーなミュージカルに。贅
を尽くした舞台美術や衣装も必見。
https://www.tohostage.com/moulinmusical_
japan/index.html

コート￥875,600／トッズ・ジャパン
(トッズ) ¡0120-102-578　
首に巻いたコサージュ／
スタイリスト私物

東京都出身。2003年に「Jupiter」でシンガー
ソングライターとしてキャリアをスタート。
サックス奏者でもある。2015年には「平原
綾香 Jupiter 基金」を設立。ラグビー W 杯
2019開幕戦では国歌独唱を務めた。デビュ
ー以来、シングル39枚、アルバム24枚を発
表し、ツアーを重ねている。『オペラ座の怪
人』の続編舞台『ラブ・ネバー・ダイ』やキ
ャロル・キングの半生を綴った『ビューテ
ィフル』、『メリー・ポピンズ』といったミュ
ージカルにも出演するなど幅広く活躍中。

平原綾香（ひらはら・あやか）
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として活躍する一方、ミュージカ
ル俳優としても経験を重ねてきた
彼女の新しい挑戦となる。
「先日、衣装のフィッティングや
クリエイティブチームに会うため
オーストラリアに行ってきました。
そこで言われたのは、〝綾香のサテ

　ミュージカル作品はコンサート
とは違う緊張感があるという平原。
独自の乗りきり方があると教えて
くれた。
「舞台を降りたら、演じていた役
を洋服を脱ぐように脱ぎ捨てるジ
ェスチャーをしてから楽屋を出る

私が歌っている意味は何か。
それを教えてくれたのは
傷ついた人たちでした

Promotional Content



広告のご案内

※サイズはお問い合わせください。
※タイアップの場合、制作費として
別途１ページあたり N ￥400,000をいただきます。
※広告料金は税抜き価格です。
※発行予定については SHUEISHA ADNAVI をご覧ください。
※年間契約をお申し込みの広告主様のみ、下記の割引を適用いたします。
3P 以上 7P 以下…10％割引 ／ 8P 以上…15％割引

表4 ゲートホールド（4p）

表 4

表2 ゲートホールド（4p）

表 2 見開き

特表 2 見開き

表 3 シングル

目次対向４C １P

４C １P

広 告 掲 載 料 金

G ￥ 1 0 , 0 0 0 , 0 0 0

G ￥ 3 , 0 0 0 , 0 0 0

G ￥ 9 , 0 0 0 , 0 0 0

G ￥ 4 , 5 0 0 , 0 0 0

G ￥ 4 , 3 0 0 , 0 0 0

G ￥ 2 , 0 0 0 , 0 0 0

G ￥ 2 , 2 0 0 , 0 0 0

G ￥ 2 , 0 0 0 , 0 0 0

原稿サイズ（天地×左右）

 

2 7 9 × 2 0 0 m m

 

2 7 9 × 4 2 0 m m

2 7 9 × 4 2 0 m m

2 7 9 × 2 1 0 m m

2 7 9 × 2 1 0 m m

2 7 9 × 2 1 0 m m

詳細はお問い合わせください

詳細はお問い合わせください

広告掲載料金

特殊仕組料金表

片 観 音 ４ P

４ C ハ ガ キ

1 C ハ ガ キ

プ リ ン ト 版 厚 紙 4 C１P

ラ ミ ネ ー ト 加 工 4C１ P

G ¥ 9 , 0 0 0 , 0 0 0

G ¥ 2 , 0 0 0 , 0 0 0

G ¥ 1 , 5 0 0 , 0 0 0

G ¥ 2 , 4 0 0 , 0 0 0

G ¥ 3 , 4 0 0 , 0 0 0
（用紙代込み）

（用紙代込み）

プリント版



タイアップ広告スケジュール

オーダー

発行 3 カ月前まで

オリエン

発行 2 カ月半前

撮影

発行 2 カ月前

校了

発行 1 カ月前※文字校正1回、色校正1回。
それ以上は要ご相談

校正

発行1カ月半 ～ 1カ月前

https : // www.t japan.jp/

発 行 号

特 集 予 定

発 行 日

広 告 申 込 締 切 日

校 了 日

2025 年 3.27号

3 月 2 7 日（ 木 ）

2 月 7 日（ 金 ）

2 月 28 日（ 金 ）

2 0 2 5 年   6 .1号

6 月 1 日（ 日 ）

4 月 11日（ 金 ）

5 月 7 日（ 水 ）

時 計 特 集

2 025 年 9.27 号

9 月 27 日（ 土 ）

8 月 8 日（ 金 ）

9 月 1 日（ 月 ）

2025年 11.27号

11 月 27 日（ 木 ）

10 月 10 日（ 金 ）

10 月 30 日（ 木 ）

Women's Fashion

20252025年の発行日と締切日（予定）

詳細は集英社 ADNAVIの問合せフォームよりお問い合わせください。
https://adnavi.shueisha.co.jp/contact/

T  JA PA N  w e b

〒101- 8050　東京都千代田区一ツ橋 2の5 の10　☎ 03（3230）6200　Fax：03（3221）7167
集英社　メディアビジネス部

お 問い合わせ先

Design & Luxur y Women's Fashion L u x u r y

ジュエリー 特 集

※特別の規定がある場合は各メニュー記載のスケジュールが優先となります。


