
［バイラ］

バイラの読者はアラサーから30代にかけての、おしゃれ感度の高い働く女性
たち。「意識高い系女子」である読者の「もっと毎日を輝かせたい」という気持
ちにバイラは寄り添い、応えていきます。人生を豊かに輝かせ、一生つきあ
えるハイブランドを鋭く見抜く審美眼。「会う人合わせでおしゃれしたい」と
いう知性。「誰かのために何かしたい」というSDGs的目線。初期老化に向き
合う「転ばぬ先の30代美容」や「オフィスミューズのためのメイクアップ」。豪
華モデル陣や55名からなる読者組織「スーパーバイラ―ズ」に加え、ダイエッ
トやヘルス、ライフスタイルなど幅の広い、ときめきと情報の詰まった読み
応えある誌面が高く評価されています。

創刊 2001.5

公式Webサイト

公式SNS

配本比

平均発行部数 114,000部

https://baila.hpplus.jp

30代ファッション誌サイトとして、発信・拡
散力No.1の「＠BAILA」。ハイブランド含むフ
ァッションアイテムに加え、美容やヘルスケ
アも強化。オリジナルコンテンツはジャンル
問わずユーザーから人気。オーディエンス数
は30代ファッション誌では圧倒的に多く、読
者組織の「スーパーバイラーズ」の拡散力も抜
群です。

1,308,782
自社UU

134,856
会員数

◎タイアップの場合、制作費として別途 1ページあたりグロスで375,000円をいただきます。

スペース 料金（円） 原稿寸法
（天地×左右mm） 申込締切 校了

表4 2,800,000 284×218

発売日の
40日前

発売日の
25日前

表2見開 4,000,000 297×464
特表2見開 3,800,000 297×464
表3見開 3,500,000 297×464

目次対向4C1P 2,000,000 297×232
4C1P 1,800,000 297×232
4C見開 3,500,000 297×464
はがき 2,000,000 146× 94
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▪レギュラーモデル：ヨンア・中村アン・桐谷美玲・大政絢・絵美里・松島花・
　宮田聡子・宮本茉由
▪有職率：86.1％、うち会社員（役員・管理職・総合職・一般職）79.7％
▪貯蓄額：700万以上1000万未満26.2％、1000万以上16.3％

Instagram

135,692人フォロワー

Twitter

54,624人フォロワー

Facebook

43,007人フォロワー

LINE

744,104人友だち

アラサーから30代の働く女性へ。
「あか抜けフェミニンで、私ときめく。」

総PV

23,669,762
自社PV	：
外部PV	：

13,793,119
9,876,643

年 齢
24歳以下...................................... 6.0％
25～29歳..................................17.0％
30～34歳..................................26.0％
35～39歳..................................19.0％
40～49歳..................................23.0％
50歳以上...................................... 9.0％

月刊 コンパクト版・Ｂ 5 変型 毎月12日発売
月刊 A 4 変型判 毎月12日発売 定価760円（本体691円）
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バイラ2019年12月号別冊付録

 今知りたい、 ドレスとリングのことすべて




